HONNINGKAMPAGNE

Anna Olivarius
Svendeprgve 2019




INDLEDNING

i leve il
| HORKITRG ||
BKOLOGISK

124

){MMM\ X'

Hverdags

S ‘ L\l

' nw Y. UL RN
11T TINANG ...‘q;‘si/‘ "

-__'\r' L




ORGANISERING

Honningvaerkstedet

Udviklingsprojekt

Dansk Biavlerforening for dansk Biavl og honning.

— Vaerkstedsfeellesskab for biavlerne

— Videnscenter
udstilling og eksternt lzeringsmiljo

80 underafdelinger




LOGO UDVIKLING

AGTE DANSK

HONNING

YOUTH

CHANNEL

ONE DEUTSCHES
HISTORISCHES
MUSEUM

AVLET | EGEN BIGAARD

Gardejer Jens Peder Pedersen
Taarnmark pr. Rennede

D:B.F. nr. 12868

en
Fiskeri-
S(lasfa‘:':;n(:gseet I DANMARK

STUDIO
MINI

HAMPSTEAD
THEATRE




LOGOSKITSER

Honning*
e Honning Hom g |
[ [ :
< : W//b/w J %o\\\/ .
?}’K} %—‘C:% U AL ¢ jﬁ%ﬂw&ﬂ“@(
. ’ (=1 44 ,_6,-
Honning% Honaing,  gfowine, - »
'°P°~ | e N T g
Honnin I 5eds q
@ | ;Ol\l;\};,‘lfr g [

Honnmg 3

‘ Q’ rk%‘

VARKSTEDET

HONNING
VARKSTEDET




LOGO

HONNING
vaerkstedet




LOGO | BRUG

HONNING - HONNING
veerkstedet veerkstedet
HONNING A
veerkstedet
B = n
HONNING -
veerkstedet

HONNING
. veerkstedet
L] N

HONNING
Veketeter veerkstedet

min15mm  max 35 mm

HONNING -
veerkstedet




FARVEPALLET TE




TYPOGRAFI

HONNING
vaerkstedet

HONNING
HONNING

ROBOTO SLAB

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAQA
12345678907""#€%&/()="*

Roboto Condenced Light

abcdefghijklmno
parstuvwxyzega
123456789071 #€%&/()="*




BILLEDSPROG




MEDIEVALG TIL MALGRUPPER

Figur 28 O |CleverCoffee L 9=

Kulturinstitutionernes/de eksterne laeringsmiljgers markedsfering af deres tilbud og PLCernes kilder til Noric Wicro Foumtory | T 2017
viden om deres undervisningstilbud

Step 1/4

m Kulturinstitutioner/eksterne laaringsmiljger (n = 176) MW PLC (n = 418) Hvor meget kaffe vil du have ad gangen?

Kulturinstitutionerne/de eksterne
leeringsmiljpers hjemmeside

Platform

Nyhedsbreve fra
kulturinstitutioner/eksterne
leeringsmiljger

Kulturinstitutionernes/de eksterne
laeringsmiljgers trykte materiale

Trykt haefte der samler
undervisningstilbud

Facebook

Via kommunen

Via CFU

Fagblade

Instagram

Twitter

0% 20%

250g

DKK 119

Pr. Levering

Ja tak!

500g

DKK 189

Pr. Levering

Step 2/4

1000g

DKK 289
Pr. Levering

inkl. fragt til
GLS-pakkeshop

NERELY

Hvor ofte vil du have kaffe tilsendt?

Hver 2. uge

Veelg

SADAN VIRKER DET

O

Megnkassen

Denne kasse er sammensat i
‘samarbejde med bryghuset Men.
Kassen indeholder 12 laekre ol fra
Bryghuset, samt en masse lokale
roverhistorier.

310,00 DKK

(inki. moms, pant & ordrehéntering)

e [0

Hver 4. uge

Veelg

Hjemmekassen
Forkael dig selv og dine naermeste
med ekstra gode specialel. Denne:
kasse er ideel, til dig som gerne vil
prove en bred vifte af forskellige
specialol

375,00 DKK

(inkl. moms, pant & ordrehéntering)

e [

Hver 8. uge

Valgt

MIN KONTO

Carsten Berthelsen
Denne kasse er sammensat af ol-
legenden Carsten Berthelsen, kassen
indeholder hans bog “SO el du skal
smage for du der” (vaerdi 200 kr.)
samt 12 ol fra bogen, neje udvalgt af
Carsten selv.

475,00 DKK

(inkl. moms, pant & ordrehéntering)

e ([
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MALGRUPPER — PERSONA

10,2% Moderne
Forandringsorienteret

Det faellesskabsorienterede segment Teknologifan

Globalt orienteret

Birgitte Brendstrup, 42 ar

Statoil Fuel & Retail A/S — Marketing Manager

2 barn, gift. Lejlighed pa Vesterbro og sommerhus.
Kgber gkologisk og bruger tid pa at lave god mad.

Aktiv familie ogsa med bgrnene.

Kulturel storforbruger, laeser skgn- og faglitteratur.

Optaget af det naere samfund generelt.

13,3% Moderne
individorienterede

13,8% Moderne
faellesskabsorienterede

10,9% Individ

Liberalisme

12% Faellesskab
Kollektiv bevidsthed
@kologi/miljgbevidsthed
Debatorienteret

individet i centrum
forbrugsorienteret

9,1% Traditionelle
individorienterede

8,3% Traditionelle
feellesskabsorienterede

De moderne-faellesskabsorienterede og er biavleren i byen

=S Laura @sterborg, 46 ar 10.3% Taditionel
e Functional Lead, Nordea Global BRIS. Teknologiskepsis

Lokalt orienteret

. Bor med kaereste og 4 feelles bgrn i Byhus med gardmiljg.

i Er kulturel, dyrkersport er begyndt at knible, gamle traditioner.

¢ Har fokus pa mad og gkologi og samfundsmaessige udfordringer,

- som familien tager del i og aktivt forholder til, ved at ga ind i fx. biavl.
: Optaget af det store samfundsbillede generelt.

Det traditionelle-faellesskabsorienterede segment.

Jon Bertelsen, 52 ar

Adjunk CPHBuUsiness, Direktgr, Scenius ApS

Bor i lejlighed NV, single, 2 voksne bgrn, har hund
Dyrker trailrun, yoga, feellesskabet betyder meget her.
Laver alt mad fra bunden, er allergiker og veganer.
Kulturel, livsnyder og altid eventyrlysten.




KAMPAGNEPRODUKTER

Honning fra Biavler

JOHN RASMUSSEN

Dronningmglle




KONKLUSION

he Easy Way

Straight Ahead I I







