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INDLEDNING



ORGANISERING

Dansk Biavlerforening

Honningværkstedet
Udviklingsprojekt 

for dansk Biavl og honning.
– Værkstedsfællesskab for biavlerne

 – Videnscenter  
(udstilling og eksternt læringsmiljø)

 
80 underafdelinger 



LOGO UDVIKLING



LOGOSKITSER
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LOGO



LOGO I BRUG

max 60 mmmin 30 mm min 15 mm max 35 mm



FARVEPALLETTE



TYPOGRAFI

ROBOTO SLAB
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Roboto Condenced Light
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BILLEDSPROG



MEDIEVALG TIL MÅLGRUPPER



KAMPAGNEPRODUKTER



MÅLGRUPPER – PERSONA

Det fællesskabsorienterede segment

Birgitte Brendstrup, 42 år 
Statoil Fuel & Retail A/S – Marketing Manager 		
2 børn, gift. Lejlighed på Vesterbro og sommerhus. 
Køber økologisk og bruger tid på at lave god mad. 
Aktiv familie også med børnene. 
Kulturel storforbruger, læser skøn- og faglitteratur. 
Optaget af det nære samfund generelt. 

De moderne-fællesskabsorienterede og er biavleren i byen

Laura Østerborg, 46 år 
Functional Lead, Nordea Global BRIS. 
Bor med kæreste og 4 fælles børn i Byhus med gårdmiljø. 
Er kulturel, dyrker sport, er begyndt at knible, gamle traditioner. 
Har fokus på mad og økologi og samfundsmæssige udfordringer,  
som familien tager del i og aktivt forholder til, ved at gå ind i fx. biavl. 
Optaget af det store samfundsbillede generelt.

Det traditionelle-fællesskabsorienterede segment.

Jon Bertelsen, 52 år 
Adjunk CPHBusiness, Direktør, Scenius ApS 
Bor i lejlighed NV, single, 2 voksne børn, har hund 
Dyrker trailrun, yoga, fællesskabet betyder meget her. 
Laver alt mad fra bunden, er allergiker og veganer. 
Kulturel, livsnyder og altid eventyrlysten.	 	

10,9% Individ
Liberalisme 
individet i centrum 
forbrugsorienteret

12% Fællesskab
Kollektiv bevidsthed
Økologi/miljøbevidsthed
Debatorienteret

10,2% Moderne
Forandringsorienteret
Teknologifan 
Globalt orienteret

10,3% Taditionel
Nostalgi 
Teknologiskepsis 
Lokalt orienteret

13,3% Moderne  
individorienterede

9,1% Traditionelle  
individorienterede

8,3% Traditionelle  
fællesskabsorienterede

13,8% Moderne  
fællesskabsorienterede



KAMPAGNEPRODUKTER



KONKLUSION




